ВОПРОСЫ к экзамену по дисциплине
 "Основы экономики, менеджмента и маркетинга"
4 курс, 7 семестр
1.   Развитие предмета экономическая теория. 

2.  Дифференциация ставок заработной платы?

3.   Методы экономической теории. 
     4.  Что представляет собой содержание понятия «менеджмент»?

      5.   Базовые экономические понятия. 
     6.  В чем отличие категорий «управление и менеджмент»?

      7.   Потребности, ресурсы, выбор.
     8.  Что такое контроль? Каковы его основные виды и этапы?

      9.  Экономические системы. 
    10. Что понимается под планом?

     11.  Рыночная система: спрос и предложение. 
    12. Чем отличается стратегическое планирование от оперативного?

     13. Эластичность спроса и предложения. 
    14. Какие виды деятельности включает в себя структура планирования?

    15.  Потребительский выбор и его особенности. 
   16. Какие элементы представляют непосредственное окружение предприятия?

    17.   Взаимодополняемость и взаимозаменяемость товаров и услуг.

   18. В чем состоят экономические функции дизайна?

   19.  Производство и факторы производства. 

   20. Что понимается под коммуникацией?

   21.  Закон убывающей факторной производительности. 

   22. В чем заключаются основные функции коммуникаций?

   23. Техническая и экономическая эффективность. 

   24. Сущность современного маркетинга.
   25. Фирма: издержки производства и прибыль. 

   26. Социально-экономическое значение маркетинга.
   27. Условия равновесия. 

   28. Сущность маркетинга в индустрии дизайна.
   29.  Монополия. 

   30. Перечислить основные подходы предприятий к маркетингу.

   31.  Олигополия. 

   32. Цена в комплексе маркетинга предприятия дизайна.
   33.  Несовершенная конкуренция.

   34 Особенности ценообразования.
   35. Спрос и предложения на рынке труда.
   36. Каналы сбыта услуг дизайна.
1.  Роль профсоюзов на рынке труда.
2. Маркетинговая сбытовая стратегия.
